
Die 100-Jährigen kommen
Vorstellung einer prämierten B2B-Kampagne



die Bayerische | Konrad Häuslmeier, Leiter Marketing und Kommunikation, die Bayerische, München >>>  2

Konrad Häuslmeier

Leiter Marketing und Kommunikation
die Bayerische (Bayerische Beamten
Lebensversicherung a.G.) München

Tel.: 089 6787-8260
E-Mail: konrad.haeuslmeier@diebayerische.de
Web: www.diebayerische.de/100kommt



die Bayerische | Konrad Häuslmeier, Leiter Marketing und Kommunikation, die Bayerische, München >>>  3

  Versicherungsgruppe die Bayerische in Zahlen
  Gegründet: 1858, Sitz in München
 Rechtsform: Versicherungsverein auf Gegenseitigkeit (a.G. – Gewinne kommen den Kunden zugute, keine 

Ertragsschmälerung durch Fremd-Aktionäre)
 Beitragseinnahmen Gruppe: 462 Millionen Euro
 Rohgewinn: 49 Millionen Euro
 Verwaltete Kapitalanlagen: 4,2 Milliarden Euro

  Versicherungsgruppe die Bayerische
Bayerische Beamten Lebensversicherung a.G. (Konzernmutter)
Neue Bayerische Beamten Lebensversicherung AG (Lebensversicherungs-Tochter) 
Bayerische Beamten Versicherung AG (Sachversicherungs-Tochter) 

  Beratungsfelder:
 Lösungen für Privatkunden und mittelständische 
Gewerbebetriebe rund um die Beratungsfelder: 
Einkommenssicherung, Vorsorge & Familie,
Hab & Gut, Gesundheit & Schönheit, 
Vermögen & Finanzierung
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Quelle: Ausstellung von Carsten Thormaehlen

Unsere Kampagne

Unsere Inspiration 
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Die Bilder, die man vom Alter hat, sind oft negativ: 
Falten, Rollatoren, Pflegefälle: 

 Es gibt aber auch die andere Seite des Alters: 
Eine fitte, glückliche, zufriedene, eine mit Humor, eine 
unglaublich weise! 

 Er will den Menschen mit seinen Bildern die Angst vor dem 
Alter, dem Älterwerden nehmen.

Carsten Thormaehlen (Künstler und Fotograf)

Das sagt unsere Fotograf
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Haben Sie Ihn erkannt?

 Das Gesicht kenne ich doch!
 Die Älteren unter Ihnen eventuell schon. 
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Haben Sie Ihn erkannt?

Genau! Lukas Ammann ist Graf Yoster. 

 Mit der Titelrolle in der Serie „Graf Yoster gibt sich die Ehre“ erreichte der 
Schweizer Schauspieler, der am 29. September 1912 in Basel geboren 
wurde, bei uns in Deutschland Kultstatus. 
 Aktuell ist er mit einem Produzenten im Gespräch, der seine Biografie 

verfilmen will. Das könnte eine längere Geschichte werden!
 „Der 100. Geburtstag? Damit rechne ich nicht.“ Das sagte Lukas Ammann 

mit 99 Jahren. Heute ist er 104, erledigt seinen Haushalt weitgehend alleine 
und ist auch im Straßenverkehr noch keine Gefahr für die anderen. 
 Ganz im Gegenteil. Er fahre „nicht zu schnell und – sehr wichtig – nicht zu 

langsam“. Wer trotzdem einen Blick auf den Fahrer erhascht, der stutzt: Das 
Gesicht kenne ich doch! Genau!
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Unsere Kampagne

Langlebigkeit ist das am meisten unterschätze Risiko bei der Altersvorsorge. 

 Bei unserer neuen Kampagne dreht es sich um das große Thema 
Langlebigkeit bzw. die Absicherung des Langlebigkeitsrisikos. 
 Als Testimonials haben wir uns entschieden, vier 100-jährige Menschen in 

den Mittelpunkt zu stellen. 
 Mit unserer Kampagne wollen wir dem Thema  Absicherung eines langen 

Lebens ein wahres Gesicht geben. 
 Wir waren der Ansicht: Was liegt näher als das Thema Absicherung des 

Langlebigkeitsrisikos mit „Jahrhundert-Menschen“ zu veranschaulichen. 
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Wir sprechen Klartext

Im Fokus: „Jahrhundert-Menschen“

 Starke Persönlichkeiten, die noch mitten im 
Leben stehen. Sie gehen spazieren, machen 
teilweise noch ihren Haushalt selbst, sehen 
gelassen dem nächsten Tag entgegen…

 Wir werfen einen Blick in einen späten 
Lebensabend, der bald normal sein wird. 
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Wir sprechen Klartext

Wir sprechen Klartext und zeigen wie es wirklich ist

 Jeder sollte/muss mit 30 Jahren „aktiver“ 
Rentenzeit rechnen!

 Die gesetzliche Rente reicht nicht. 
 Wer sein Alter genießen will, muss privat 

vorsorgen.
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Wissen Sie wie viele 100-Jährige aktuell in 
Deutschland leben?

17.000!!!
2050 werden es 100.000 sein, eine Stadt wie Trier.
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Quelle: Amtliche Statistik des Bundes und der Länder

Unsere 1. Kampagnen-Botschaft

Die Menschen leben immer länger
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Sie wollen wissen, wie hoch Ihre 
Lebenserwartung ist?

Berechnung:
Lebenserwartung
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Das Risiko älter zu werden, haben viele nicht auf dem Radar

Die Realität 

 Fragen Sie sich gezielt: „Können Sie ausschließen, älter als 95 Jahre zu werden?“
 Die Antwort: „Nein!“ 
 In der Regel kann niemand ausschließen so alt zu werden. 
 Diese Erkenntnis fördert aber Ihre Bereitschaft, über lebenslange Absicherungskonzepte 

nachzudenken. 
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Quelle: BMAS, Dt. Rentenversicherung

Unsere 2. Kampagnen-Botschaft

Die Rente reicht nicht für ein längeres Leben
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Quelle: Deutsche Rentenversicherung

Die Rentenstatistik

Zahlen - Daten - Fakten

 Mehr als 17,8 Millionen Bürger erhielten Ende 2014 eine Altersrente.

 Im Schnitt 805 Euro Rente monatlich.

 Männer bekamen im Durchschnitt 1.020 Euro Frauen nur 566 Euro monatlich. 

 Durchschnittlich 752 Euro monatliche Altersrente bei den Rentenneuzugängen 2014. 
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Was Sie machen ist nicht so entscheidend, 
wichtig ist, dass Sie etwas machen.

Je eher, desto besser: private Vorsorge von der Bayerischen
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 Wie versichert man ein langes Leben, damit das Geld im Alter auch wirklich 
ausreicht? 

 Am besten mit einer privaten Rentenversicherung. 
 Bei einem Bank-Sparplan wird die Auszahlung gestoppt, wenn das 

Vermögen aufgebraucht ist. 
 Eine private Rentenversicherung hingegen reduziert Versorgungslücken und 

garantiert zumindest finanziell ein lebenslanges Einkommen.

Unserer Lösung: Individuelle Vorsorge
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Relaunch der Fondsrente

Ich freue mich auf ein langes Leben

Die neue Fondsrente der Bayerischen

In den Varianten:

 PUR
 EXKLUSIV
 AKTIV
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Wir sprechen Klartext:

Die Bayerische will so auf das „Risiko“ eines langen Lebens aufmerksam 
machen und gleichzeitig den Menschen die Sorge nehmen, im Alter arm 
zu sein. Sie sollen mit Zuversicht in die Zukunft sehen – vor allem weil die 
Zukunft immer länger dauert.
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 Wir zeigen echte 100-Jährige, die mit ihrem Namen und ihrer Biografie 
dafür bürgen, wie gesund, wie fit, wie glücklich und wie zuversichtlich 
man auch in diesem Alter noch sein kann. 

 Wir zeigen sie in Anzeigen, einer Broschüre und einem Video, das auf 
der Website der Bayerischen zu sehen ist: 
“100 Jahre in 100 Sekunden”. 

 Ein Blick in diese Gesichter überzeugt mehr als ein Blick in jede 
Statistik: So alt kann man werden! Und so gut kann man in diesem 
Alter noch leben. Mit der richtigen Vorsorge. 

Wir überzeugen mit dem wirklichen Leben. 
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Die Begleitbroschüre


